yForum Nachhaltig Wirtschaften“

Ausgabe 4/ 2007

14

Lifta 9/

LIFTA GmbH

Lifta

Lift und Antrieb GmbH
Horbeller StraBe 33
50858 Koln
www.treppenlift de

LifedS)

Kontakt fiir alle Anfragen
Infotelefon 0800 / 22 44 66 1
(gebuhrenfrei)

Mail lifta@lifta.de

PROFIL

nachdem der Treppenlift langst aufgestellt wurde — im Mittelpunkt.

(ber 60.000 Kunden haben bis zum heutigen Tag durch einen Lifta-Treppenlift ein Mehr an Lebensqualitit gewonnen. Wer will schon die eigenen
vier Wande — in denen man ein Grofiteil seines Lebens verbracht hat — verlassen, nur weil die Treppe zu einem mithevollen und méglicherweiss
auch gefahrlichen Hindernis geworden ist? Das geschmackvolle Design und die vielen Ausstattungsvarianten machen einen Lifta zu einem selbst-
verstandlichen Mobelstiick, das sich jedem Wohnraum perfekt anpasst. Und damit immer mehr Menschen von diesem ,Mehr an Lebensqualitat”
profitieren, bietet das Kélner Familienunternehmen die Liftas jetzt auch zur Miete an. Qualitat und Service: Bei Lifta steht der Mensch — auch

Auf dem Weg nach oben

Was ist Freiheit? Fur viele Menschen ist es das Gefiihl von einem
auf den anderen Tag zu einer Flugreise in den Suden aufbrechen
zu kénnen. Oder die Freiheit des anders Denkenden, wie es Rosa
Luxemburg formulierte. Fur immer mehr Menschen ist Freiheit
aber einfach auch die Gewissheit, jederzeit die Treppe in den
eigenen vier \Wanden sicher hinauf- oder hinuntergelangen zu
kénnen. Eine Freiheit, die in unserer alter werdenden Gesell-
schaft fiir eine immer gréBer werdende Zahl von Menschen das
entscheidende , Mehr” an Lebensqualitat bedeutet.
Untersuchungen des Statistischen Bundesamtes belegen, dass
sich im Haushalt mehr als die Halfte aller Unfalle ereignen.
Eine Treppe ist dabei der Ort, der ein besonders groBes Unfall-
Potential in sich birgt.
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Mobilitat + Sicherheit =
Lebensqualitat

Auch viele Menschen, die
sich in ihrer Freizeit bei Spa-
ziergangen oder auf dem
Golfplatz vielleicht noch vol-
lig aktiv und unbeschwert
bewegen, kennen diese stan-
dige Angst vor den taglichen
Wegen auf der Treppe. Und
genau diese Menschen ste-
hen bei Lifta im Mittelpunkt.
Mit einem Lifta-Treppenlift
gewinnen diese Menschen
ein groBes Stlick an Mobilitat
und somit auch an Lebens-
qualitat zuriick. Mit einem
Lifta lassen sich nicht nur
Alltag und hausliche Aktivi-
taten, sondern auch die eige-
nen vier Wande individuell gestalten: Mit seinen vielfaltigen
Ausstattungsmoglichkeiten passt sich ein Lifta wie jecler andere
Einrichtungsgegenstand dem persénlichen Geschmack an.
Bis zum heutigen Tag wurden im gesamten Bundesgebiet
mehr als 60.000 Lifta-Treppenlifte aufgestellt. Aber nicht nur
weil die Zahl der alter werdenden Menschen standig ansteigt
—schon heute ist ein Viertel der deutschen Bevdlkerung alter
als 60 Jahre, 2040 wird es jeder Dritte sein — werden Liftas
immer mehr zu einem schicken Einrichtungsgegenstand:
Jrgendwann ist auch ein Lifta ein normales Maobelstlck, das
zu jedem gut ausgestattetem Haushalt dazugehort”, so Axel
Jaschek und Hartmut Bulling, zwei der Geschaftsflihrer der
Lifta GmbH.
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Das liegt bestimmt auch an dem Aussehen der neuen Liftas,
die ihrimage als , Hilfsmittel fur Gebrechliche” langst abgelegt
haben: Lifta-Avantgarde, die neue Treppenlift-Generation,
wurde von Seymourpowell entwickelt. Die renommierte
Designagentur hat u.a. auch far BMW oder Jaguar Mobilitat
und Design auf einen gemeinsamen Nenner gebracht. Neben
Qualitat, Sicherheit und Komfort stehen Stilbewusstsein und
Geschmack ganz ohen auf der Liste der auBergewohnlichen
Merkmale dieser Modelle. Mit modernen Details wie hoch-
wertigen Leder-, Stoff- oder Vinylbezigen passen sie sich
jedem Wohnstil an und werden zu einem Maobelstlick der
Extraklasse.

Dank seiner intelligenten Mechanik wird ein Lifta chne Umbau,
Schmutz und Larm in wenigen Stunden aufgestellt. Nachdem
alle Arbeiten abgeschlossen sind, macht ein Lifta-Mitarbeiter
die erste Testfahrt und erklart die Funktionsweise des Lifta.

Im Mittelpunkt: Der Mensch und seine Bediirfnisse

Zur besonderen Unternehmenskultur des Marktfihrers im
deutschsprachigen Raum gehort die Tatsache, dass der Kunde
auch nach der Aufstellung des Lifta weiter im Mittelpunkt
steht. So ist Lifta fir seine Kunden Tag und Nacht erreichbar
und hat an 365 Tagen im Jahr zwischen 8:00 und 20:00 Uhr
eine Servicebereitschaft, wenn der Lifta einmal steht. Doch das
ist selten der Fall, denn eine ausgefeilte Technik sorgt dafur,
dass ein Lifta reibungslos funktioniert und leicht zu bedienen
ist. Wie positiv die Erfahrungen der Lifta-Kunden aussehen,
beweist eine unabhangige Umfrage des TUV-SUD: 95,6 Pro-
zent der befragten Kunden bewerten die Service-Leistungen
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Liftas mit , ausgezeichnet”
oder ,gut”. Das umfasst die
gesamte Kundenbetreuung,
von der technischen Bera-
tung bis zur Aufklarung Gber
eine moagliche Bezuschussung
durch die Pflegeversicherung.
Als einziger Treppenlift-An-
bieter in Deutschland |&asst
sich Lifta regelmaBig vom
TOV-50D prifen und wurde
wiederholt mit dem TUOV-
Siegel flr Servicequalitat
und Kundenzufriedenheit
ausgezeichnet.

Ein Top-Arbeitgeber - das
spiiren auch die Kunden
Dass bei Lifta auch intern
der Mensch im Mittelpunkt
steht, beweist eine andere
Auszeichnung: Zum wieder-
holten Male wurde der Dienstleister in Sachen Mobilitat in die
Riege der 100 besten Arbeitgeber im deutschen Mittelstand
aufgenommen. Das hat der bundesweite Unternehmensver-
gleich der Wirtschaftsinitiative , TOP JOB" ergeben, mit dem
herausragende Personalpolitik in mittelstandischen Unterneh-
men ermittelt und honoriert wird.

Die Geschaftstihrer der Lifta Lift und Antrieh GmbH: Harald Seick,

Aol Jaschek, Hartmut Bulling, Thomas Seick (vinr)

Qualitat, Service und Unternehmenskultur stehen bei Lifta
also fur den |, sicheren Weg nach oben”. Ein Weg nach oben,
von dem man sich selbst uberzeugen kann. Wer sich fur einen
Treppenlift interessiert, erhalt vom Kdlner Familienunterneh-
men eine besondere Serviceleistung: Auf Wunsch ist eine
Probefahrt bei einem Kunden in der Umge-
bung maoglich. Die wohl ehrlichste Art, sich
tber Produkt und Service bei demjenigen
zu informieren, der schon Erfahrungen
gesammelt hat.
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